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Betongdjungel ersatter naturupplevelser

Tiden vi spenderar i skog och park har minskat de senaste fem aren visar en ny
internationell rapport.

| takt med att allt fler flyttar till stiderna sa minskar tiden vi spenderar i naturen.
Enligt Global Green Space Report, en studie genomférd av Husgvarna Group, ar
vart tredje person missnéjd med hur lite tid de tillbringar i skogar och parker.
Halften anser samtidigt att skolan bor ta ett storre ansvar for detta genom att
schemalagga tid i det grona for barnen. Battre halsa och forbattrat valmaende
anges som skal till varfor manniskan behover vistas mer i vara gronomraden.

Husqvarna Group, varldens storsta tillverkare av utomhusprodukter, har genomfort en
internationell studie i nio lander i syfte att kartlagga hur manniskor ser pa och nyttjar
skogar, parker och tradgardar. Sammanlagt har 4 500 personer i Sverige, Kina, Ryssland,
USA, Tyskland, Kanada, Australien, Polen och Frankrike deltagit. Resultaten presenteras
i rapporten Global Green Space Report 2013.

Ett “gront glapp” mellan varderingar och beteenden

Tron pa gronomradens formaga att paverka manniskors livskvalitet (lycka och
valbefinnande) férenar manniskor i alla lander. 91 procent av de som svarat anser att
skogar, parker och tradgardar har positiv effekt pA manniskans livskvalitet.

Enligt respondenterna har samspelet med naturen storre paverkan pa vart valbefinnande
an karriar, sexliv, pengar och religion. 89 procent anger dessutom att tillgang till
gronomraden bor betraktas som en mansklig rattighet.

Trots detta minskar alltsa den tid som manniskan spenderar i naturen. | fem av nio
medverkande lander har tiden vi spenderar i skog och park minskat jamfort med for fem ar
sedan. 40 procent besdker en park bara en gang var tredje manad eller mer sallan, och
skogspromenader &r &nnu ovanligare.

Barn allt mer sallan ute i naturen

Smabarnsforaldrar ar den grupp som oavsett land spenderar mest tid i gronomraden.
Trots detta tror 65 procent av alla foréldrar att deras barn tillbringar mindre tid i
gronomraden an vad de sjalva gjorde néar de var unga. Enligt studien har knappt halften,
48 procent, av foraldrarna tagit med sina barn ut i skogen mer an en gang de senaste
manaderna, och denna "generationsklyfta” galler aven parkbesok. Tre av fyra (76 procent)
av alla svarande i studien anser att dagens barn borde tilloringa mer tid i gronomraden.
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-Eftersom Husqvarnakoncernen tillverkar produkter for skogsvard, park och
tradgardsskotsel, ar det viktigt att vi forstar manniskors attityder till och beteende i
naturen. | arets rapport ser vi att manniskor i allmanhet vardesatter gron miljé, men att en
stor andel séllan ger sig ut i naturen, vilket gér att de upplever férdelarna allt mindre. A
andra sidan ser vi att manga vill stoppa handerna i jorden och spendera mer tid i det
grona, sager Hans Linnarson, VD och koncernchef for Husqvarna Group.

Tillbaka till naturen

Vilja att bidra med egen tid, kunskap och pengar for att varda naturen &r stark i alla
lander. Gruppen smabarnsforaldrar, dar 62 procent ar villiga att lagga tid pa naturvard, 39
procent ar villiga att erbjuda sin kunskap och 35 procent skulle vara beredda att betala for
att bidra till en lite gronare varld.

FAKTA OM HUSQVARNA OCH RAPPORTEN

Global Green Space Report 2013

Totalt genomfordes 4 676 intervjuer i 9 lander. Respondenterna har svarat pa ett
frageformular som distribuerades via e-post. Urvalsgruppen var ett snitt av hela
befolkningen 6ver 18 ar i respektive land. Undersdkningsperioden var mellan den 9
november och den 22 november 2012.

Urvalet av befolkningen i varje land var pre-stratifierat utifran alder, kon och geografi.
Forhallandet mellan kon och alder har ocksa dubbelkollats vid insamling av svaren. Detta
gjordes for att sékerstélla att urvalet var representativt for den totala befolkningen.
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Husqvarna &ar varldens storsta tillverkare av utomhusprodukter som robotgréasklippare, tradgardstraktorer, motorsagar och
trimmers. Koncernen ar ocksé ledande i Europa inom bevattningsprodukter och &r en av de ledande pa varldsmarknaden
inom kaputrustning och diamantverktyg for byggnads- och stenindustrierna. Koncernens produkter och Idsningar séljs via
fack- och detaljhandlare till bade konsumenter och professionella anvandare i mer &n 100 lander. Nettoomsattningen
2012 uppgick till 31 miljarder kronor och koncernen hade i snitt 15 400 anstéllda i drygt 40 lander.
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