Informationsbroschyr till Electrolux aktiedgare infor beslut pa &rsstamman den 24 april 2006
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Forslag till utdelning av aktierna i Husqvarna AB

till AB Electrolux aktieagare

(H)Husqgvarna



Electrolux styrelse har féreslagit att aktiedgarna vid arsstamman den

24 april 2006 fattar beslut om att genom vinstutdelning dela ut samtliga
aktier i Husqvarna AB till aktiedgarna i Electrolux. Denna broschyr, som

innehaller information infor detta beslut, distribueras till alla aktiedgare i

Electrolux. Broschyren tillhandahélls dven pa bade svenska och engels-
ka pa Electrolux kontor i Stockholm och i elektronisk form pé Electrolux
hemsida www.electrolux.com/ir
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Bakgrund och motiv

Styrelsen for Electrolux fattade i februari 2005 beslut om att
koncernens verksamhet inom Utomhusprodukter skulle avskiljas
till en separat enhet och tilldelas aktieédgarna pa ett kostnads-
effektivt satt.

Den nuvarande styrelsen foreslér nu att aktiedgarna vid ars-
stdmman i Electrolux den 24 april 2006 fattar beslut om att
genom vinstutdelning, utéver kontantutdelning pa 7:50 kronor
per aktie, dela ut samtliga aktier i det helagda dotterbolaget
Husqvarna till aktiedgarna i Electrolux.

Husqvarna-koncernen utgors saledes av det tidigare segmen-
tet Utomhusprodukter inom Electrolux. Utomhusprodukterna har
sedan forvérvet av Husqvarna 1978 utvecklats mycket val med
god tillvaxt och Iénsamhet och har idag ledande positioner pa
varldsmarknaden. Nettoomséttningen uppgick 2005 till 28,8 mil-
jarder kronor med ett rérelseresultat pa 3,1 miljarder kronor.
Genomsnittligt antal anstéllda uppgick till 11 681 i cirka 40 lander.

Under de senaste aren har det blivit tydligt att de operationella
synergierna mellan verksamheterna inom Utomhusprodukter och
Inomhusprodukter inom Electrolux &r mycket begransade. Verk-
samheterna kénnetecknas aven av vissa skillnader i den strategis-
ka inriktningen. Inom Inomhusprodukter galler det framforallt att
under de narmaste aren genomféra annonserade strukturatgérder

Fér fullstdndiga villkor och ytterligare information hanvisas till det
prospekt som finns tillgdngligt pa Electrolux kontor i Stockholm,
pa Electrolux hemsida www.electrolux.com/ir, hos SEB Enskilda,
Nybrokajen 5 i Stockholm samt pa SEB Enskildas hemsida
www.seb.se/prospekt

Prospektet, som &ven finns pa engelska, kan ocksa bestéllas pa telefon
08-449 89 49 eller via e-post till electrolux@strd.se

for att uppna en Okad kostnadseffektivitet samt att fortsatta att
starka varumarket Electrolux genom satsningar pa produktutveck-
ling och marknadsféring. Aven om marknaderna fér en del av
utomhusprodukterna kénnetecknas av hard konkurrens och
prispress, vilket kraver en hdg intern effektivitet, géller det for
Husqvarna att framférallt tillvarata de goda mojligheter som finns
till tilvaxt, bade organiskt och genom selektiva forvarv.

En renodling av Electrolux genom en uppdelning i tva sepa-
rata delar for Inomhus- respektive Utomhusprodukter underlattar
for ledning och styrelse att tillvarata de operationella och strate-
giska mojligheterna inom respektive omrade.

Styrelsen for Electrolux beddmer aven att vardet for aktie-
agarna langsiktigt Okar genom en uppdelning av verksam-
heten och en utdelning av Husqvarna. En separat notering av
Husqgvarna innebar en mojlighet for nuvarande séval som nya
aktiedgare att investera direkt i Husgvarna, vilket &ven majliggor
en finansiering av bolagets framtida expansion genom utgivande
och oOverlatelse av aktier.

En separat notering av Husqvarna beddms vidare underlatta
genomlysningen av de tva verksamheterna samtidigt som aktie-
dgarna far mojlighet att anpassa sina aktieinnehav i respektive
bolag efter eget dnskemal.

Stockholm i april 2006
AB Electrolux (publ)



Villkor och anvisningar

Forutsatt att Electrolux arsstamma den 24 april 2006 fattar beslut
om att genom vinstutdelning dela ut samtliga aktier i Husqvarna till
aktiedgarna i Electrolux har den, som ér registrerad som aktiedga-
re pa avstamningsdagen for utdelningen, rétt att for varje aktie i
Electrolux erhélla en aktie i Husqvarna. Utéver att vara registrerad
som aktiedgare pa avstdmningsdagen, behdver inga atgérder
vidtas for att erhalla aktier i Husgvarna.

Utdelningsrelation

For varje aktie av serie A i Electrolux erhélls en aktie av serie A i
Husqgvarna och for varje aktie av serie B i Electrolux erhalls en
aktie av serie B i Husqvarna.

Avstamningsdag

Avstamningsdag hos VPC for faststallande av vem som har ratt
att erhalla aktier i Husqvarna avses infalla under andra veckan i
juni 2006. Sa snart sddan avstamningsdag faststéllts kommer
Electrolux genom pressmeddelande att offentliggdra avstdmnings-
dagen, vilket beréknas ske i slutet av maj 2006.

Exempel - tilldelning av aktier

Erhallande av aktier

De som pa avstédmningsdagen &r inforda i den av VPC férda
aktieboken Over aktiedgare i Electrolux erhaller utan atgérd aktier i
Husqgvarna. Aktierna i Husqvarna kommer dagen efter avstam-
ningsdagen att finnas tillgangliga pa aktiedgarnas VP-konton (eller
VP-konton som tillhér den som pa annat satt ar beréattigad il
utdelning). Darefter kommer VPC att séanda ut en VP-avi med
uppgift om det antal aktier som finns registrerat p& mottagarens
VP-konto.”

Foérvaltarregistrerade aktieinnehav

Aktie&dgare som har sitt innehav i Electrolux férvaltarregistrerat hos
bank eller annan forvaltare erhaller ingen redovisning fran VPC.
Avisering sker i stéllet i enlighet med respektive forvaltares rutiner.

Bérsnotering

Styrelsen for Husqvarna avser att anstka om att bolagets A- och
B-aktier noteras vid Stockholmsbdrsens O-lista. Handeln berak-
nas komma igadng under andra veckan i juni 2006. Den exakta
dagen for noteringen kommer att offentliggéras genom ett press-
meddelande.

Electrolux

1 A-aktie i Electrolux ger...

Electrolux

1 B-aktie i Electrolux ger...

Husgvarna

...1T A-aktie i Husgvarna

Husqgvarna

...1 B-aktie i Husgvarna

Den som pa avstamningsdagen ar aktieagare i Electrolux
far automatiskt aktier i Husqvarna utan vidare atgard.

1) I enlighet med det forhandsbesked fran den amerikanska skattemyndigheten som beskrivs néarmare pa s. 20 maste utdelningen ha fullbordats senast den 27 juni 2006.



Husqgvarnas VD har ordet

Husqvarna ar idag vérldens storsta tillverkare av motorsagar och
andra bérbara, bensindrivna utomhusprodukter samt grasklippare.
Koncernen &r dessutom en av de storsta tillverkarna i varlden av
tradgardstraktorer samt kapmaskiner och diamantverktyg for
byggnads- och stenindustrierna.

Husqvarna har en lang historia av tekniskt kunnande med den
forsta fabriken i form av en vapensmedja grundad redan 1689.
Med starten av motorcykeltillverkningen 1903 pabdrjades en epok
dér motorkunnande blev en av foretagets stora tillgangar. Baserat
pé detta startades bl a tillverkning av motorségar omkring 1960.

Nar bolaget kdptes av Electrolux 1978 blev Husqvarnas
motorsagar stommen i den verksamhet inom Utomhusprodukter
som darefter successivt byggts upp genom bade organisk tillvaxt
och forvarv. Omséattningen var da cirka 700 Mkr och har sedan
dess okat till 28,8 miljarder kronor 2005. Expansionen har skett
med god Iénsamhet och stabila marginaler.

Electrolux styrelse beddémer nu att Husgvarna med sin storlek
och starka, globala marknadspositioner har battre férutsattningar
att utvecklas som ett separat bolag. For ledningen i Husqvarna ar
detta en positiv och stimulerande utmaning.

Vi ser goda mojligheter att utveckla bolaget och att skapa varde
for aktiedgarna genom fortsatt tillvaxt och hég Ibnsamhet.

Strategin &r att uppna detta genom att utnyttja styrkan i varu-
market Husgvarna, var globala forséljningsorganisation, kompe-
tens inom produktutveckling, stora tillverkningsvolymer och erfa-
renheter att integrera forvarv.

Husqvarna ar idag ett valkant, globalt varumarke som star for
tekniskt ledarskap och hog kvalitet, framforallt inom motorségar
och andra bérbara produkter. Varumarket har byggts upp under
l&ng tid genom konsekventa satsningar pa produktutveckling,
marknadsforing och service. Under de senaste aren har varumar-
ket framgangsrikt introducerats inom andra produktomraden. Jag
beddmer att vi har goda majligheter att utnyttja styrkan i varumar-
ket inom ytterligare omraden.

Fortsatta satsningar pa produktutveckling kommer att vara
avgorande for att behalla och starka varumarkets position. Vi har
har en stor tillgéng i det kunnande som Husqvarna har inom ben-
sindrivna, barbara produkter, som bl a givit oss en framskjuten
stéllning nar det galler att mota de allt hardare kraven pa minska-
de avgasutslapp. Vi har dven en styrka i det produktfokus och
den passion fér produkterna som férutom kostnadseffektivitet och
korta beslutsvégar kannetecknar var foretagskultur.

Husqgvarna har ocksa ett effektivt globalt distributionsnét med
starka positioner hos séaval stérre aterforsaljare som inom fack-
handeln. Aven detta har byggts upp under l&ng tid genom fram-
forallt satsningarna pa en egen global forséljningsorganisation,
som ger stod och service till aterforséljarna.

Genom vara stora volymer har vi en god bas i tillverkningen.
Har finns ocksa mojligheter att ytterligare forbéttra kostnadseffekti-
viteten genom bl a 6kade inkop fran lagkostnadslander.

Liksom alla industriféretag stér vi infor stora utmaningar med
starka konkurrenter och maste kontinuerligt forbattra oss i alla
avseenden. Avgorande for att na framgang ér tillgdngen pé dukti-
ga medarbetare, bade chefer och évrig personal. Aven i det avse-
endet anser jag att vi har en styrkeposition.

Bengt Andersson
Verkstéllande direktor
Husqgvarna AB



Husqgvarnas affarsidé, konkurrensfordelar, mal och strategier

Affarsidé

Husqvarnas affarsidé ar att utveckla, tillverka och sélja framférallt
motordrivna produkter fér skogs-, park- och tradgardsskotsel
samt kaputrustning fér byggnads- och stenindustrierna. Produkt-
programmet omfattar produkter for bade konsumenter och
professionella anvandare.

Konkurrensfordelar

Verksamheten har under 1&ng tid visat stabil tillvaxt och hog 16n-

samhet. Den goda lIénsamheten har uppnatts genom bl a foljande

konkurrensfordelar:

® | edande positioner pé varldsmarknaden inom cirka 90 % av
produktomradena

® Stark position for Husgvarna-varumarket for motorsagar i de
haégre prissegmenten

® Hog teknisk kompetens och betydande resurser inom
produktutveckling

® Brett produktsortiment for manga kundkategorier och globalt

distributionsnat

Global férsaljnings- och serviceorganisation

Starka positioner hos ledande aterforséljare

Effektiv leveranskedja inom konsumentverksamheten i USA

Satsningar pa kompletterande forvéarv som snabbt integrerats

i verksamheten

Operativa mal och strategier

Malet for Husqvarna ar att aven i fortsattningen skapa varde for

aktiedgarna genom fortsatt god tillvéxt och hog lénsamhet. Detta

ska uppnas genom att Husgvarna ska vara ledande pa varlds-

marknaden inom de produktomraden och marknadssegment dér

koncernen ar verksam. Det interna arbetet inriktas framforallt pa

foljande omraden:

® Organisk tillvéxt genom bl a satsningar pa produktutveckling
och ett effektivt utnyttjande av koncernens globala forsélj-
nings- och distributionsnét

® (Okad kostnadseffektivitet genom bl a omflyttning av viss till-
verkning och en ékning av inkdpen fran lagkostnadslander

® Fortsatt konsolidering och effektivisering av administration
samt férséljinings- och marknadsfunktioner

® Kompletterande forvarv.

Finansiella mal
Nettoomséattningstillvaxt

Husqvarnas langsiktiga mal &r att éver en konjunkturcykel uppna
en arlig organisk tillvaxt péa cirka 5 %. Husqvarnas ambition &r
ocksa att véxa genom kompletterande forvarv.

Roérelsemarginal

Husqvarnas langsiktiga mal &r att éver en konjunkturcykel uppnéa
en rorelsemarginal Overstigande 10 %.

Skuldsattning

Malet for Husgvarnas kapitalstruktur &r i princip att bolagets kre-
ditvardering ska motsvara en langsiktig rating om lagst BBB, enligt
Standard & Poor’s eller liknande instituts kreditvarderingsprinciper.
Detta beddms for narvarande innebéra att langsiktig sésongs-
justerad nettoskuld i forhallande till rorelseresultatet fore avskriv-
ningar och nedskrivningar (EBITDA) inte bor Gverstiga 2,5 ganger.

Utdelningspolitik

Husqgvarnas styrelses avsikt &r att ge aktiedgarna en utdelning
som ger en god direktavkastning och utdelningstillvéxt, och tillam-
pa en utdelningspolitik som innebar att utdelningsnivan anpassas
till Husqvarnas resultatniva, finansiella stalining och andra faktorer
som styrelsen anser relevanta. Den &rliga utdelningen ska l&ng-
siktigt motsvara 25-50 % av koncernens nettoresultat.



Husqgvarnas verksamhet och marknad

Husqvarna ar vérldens storsta tillverkare av motorsagar och andra
béarbara bensindrivna tradgardsprodukter som trimmare och
|6vblasare samt grasklippare. Husgvarna-koncernen &r ocksé en
av de storsta tillverkarna i varlden av tradgardstraktorer samt kap-
utrustning foér byggnads- och stenindustrierna. Dessa produktom-
réden svarar totalt for cirka 90 % av Husqvarnas nettoomséttning.
Under 2005 uppgick Husgvarnas nettoomsattning till 28,8 miljar-
der kronor.

Nyckeltal
2005

Mkr Pro forma” 20052 20042 2003
Nettoomsattning 28 768 28768 27202 26819
Rorelseresultat 2 871 3111 3128 2955
Roérelsemarginal, % 10,0 10,8 11,5 11,0
Nettotillgangar 10017 10 345 8 551 8788
Avkastning pa

nettotillgangar, % 25,2 26,6 31,3 29,5
Investeringar -4 1259 1 040 923
Genomsnittligt antal anstallda -9 11681 11657 11392

) Se vidare avsnitt Husgvarna pro forma i sammandrag s.12.
) Redovisas enligt IFRS.
)
)

W N =

Redovisas enligt standarder och tolkningar utgivna av Redovisningsradet.
Redovisas €] i avsnittet Husgvarna pro forma i sammandrag.

N

Nettoomsattning 2005 per geografiskt omrade

Marknad

Den globala marknaden for Husqvarnas tradgérdsprodukter for
konsumenter samt professionella produkter fér anvandarom-
radena Skog, Park och tradgard samt Byggnadsindustrin berak-
nas sammanlagt omsatta cirka 150 miljarder kronor per &r.
Nordamerika representerar cirka 60 % av den globala marknaden,
Europa 6ver 30 % och dvriga varlden mindre an 10 %.

Efterfrdgan drivs ¢vergripande av den allménna konjunkturen,
aktiviteten inom skogsbruket och byggnadsindustrin samt utveck-
lingen av den privata konsumtionen avseende kapitalvaror for hus
och hem. Husgvarna bedémer att den globala efterfragan i
genomsnitt kar med 2-3 % per ar i volym &ver en konjunktur-
cykel. Lokalt kan betydande variationer uppkomma beroende pa
vaderleksforhallanden, framforallt nér det galler tradgardsproduk-
terna, bade vad galler konsumentprodukter och professionella
produkter. Dessa uppvisar ocksa en avsevard sasongsvariation
med huvuddelen av forsaliningen under forsta halvéaret.

Viktiga framgéngsfaktorer &r starka varumérken, produktut-
veckling, en val utbyggd distribution och en effektiv leveranskedja
for att hantera de betydande s&songs- och vaderleksrelaterade
variationerna i efterfragan.

Affarsmodellen for Husqvarnas bada affarsomraden skiljer sig
at i flera avseenden genom att huvuddelen av konsumentproduk-
terna saljs via storre aterforsaljare, framforallt Sears, men aven
Lowe’s, Wal-Mart och Home Depot i USA samt B&Q, Carrefour,
Bauhaus och K-Rauta i Europa, medan de professionella produk-
terna séljs via fackhandeln eller direkt till slutkund. Konsument-
produkterna séljs dock ocksa via den s k servande fackhandeln,
dvs mindre aterforsaljare som dven erbjuder teknisk service.

Genomshnittligt antal anstéllda 2005 per geografiskt omrade

Ovriga varlden

6%

Nordamerika
57 %

Europa
37 %

Ovriga vériden

6 % “

Nordamerika
52 %

Europa
42 %




VD och koncernchef

Husgvarnas verksamhet och marknad

Nettoomséattning 2005 per affarsomrade

Bengt Andersson
Professionella
Ekonomi & Finans Juridik prgcéu;teri
Bernt Ingman Olle Wallén °
Information Personal
Asa Stenquist Lars Worsoe-Petersen
Konsument-
| | produkter
64 %
Konsumentprodukter Professionella
P produkter
Nordamerika Ovriga vérlden Skog Park och tradgard Byggnadsindustrin

Robert E. Cook

Hans Linnarson

Bo Andreasson

Hans Linnarson

Anders Stroby

Affarsomraden och organisation

Husqvarnas verksamhet &r organiserad i de tva affarsomradena
Konsumentprodukter och Professionella produkter.

Konsumentprodukterna indelas i de tva geografiska omradena
Nordamerika och Ovriga vérlden, medan de professionella pro-
dukterna indelas i de tre anvéandaromradena Skog, Park och trad-
gérd samt Byggnadsindustrin.

Konsumentprodukter

Inom affarsomradet Konsumentprodukter utvecklas, tillverkas och
marknadsfors ett brett sortiment av konsumentprodukter for trad-
gardsskotsel, sdsom grasklippare, tradgardstraktorer, trimmare,
|6vblasare, hécksaxar, snoslungor och motorsagar.

Omséattningen uppgick 2005 till 18,4 miljarder kronor,
motsvarande 64 % av Husqvarnas totala nettoomséttning. Det
genomsnittliga antalet anstéllda uppgick till 6 054.

Verksamheten indelas i de tva geografiska omradena Nord-
amerika och Ovriga varlden. Verksamheten kénnetecknas av bety-
dande s&songsvariationer med huvuddelen av forséljiningen under
forsta halvaret. Efterfragan &r bl a beroende av vaderforhallanden
och véaxtsdsongens langd.

Produkter och varumarken

Sortimentet av konsumentprodukter omfattar:

® Bensindrivna, hjulburna produkter som grasklippare,
tradgérdstraktorer och snéslungor.

® Bensindrivna, bérbara produkter som motorsagar och
trimmare.

® FElektriska produkter som gréasklippare, den sjalvgaende gras-
klipparen Automower, trimmare, hécksaxar och lévblasare.

Varuméarkena &ar:

® Husqgvarna och Jonsered for hdgspecificerade, hjulburna och
barbara produkter globalt.

® Flymo for elektriska hdgspecificerade produkter samt Partner
och McCulloch f6r l&gre specificerade, bensindrivna produkter
i Europa.

® Poulan, Poulan Pro och Weed Eater for bensindrivna barbara
och hjulburna produkter med lagre specifikation i USA.

Utover forséljiningen under egna varumarken tillverkas produkter
for utvalda stora varuhuskedjors egna varumérken, s k "private
label”.

Tradgéardsprodukterna ar utsatta for hard konkurrens och pris-
press. Hog kostnadseffektivitet i verksamheten ar en nédvandig
forutsattning for Ionsamhet. Starka varumarken som skapats
genom framgéangsrik produktutveckling, hog kvalitet och uthéllig
marknadsféring ar viktiga och ger vanligen en hogre vinstmarginal.
Husqvarna, Jonsered och Flymo &r sddana varumarken. Dessa
svarar annu for en mindre del av koncernens totala férséljning av
konsumentprodukter, men har 6kat vasentligt under de senaste
aren.

Nyckeltal"

Konsumentprodukter

Mkr om ej annat anges 20052 20042 2003
Nettoomséttning 18 360 17 579 17 223
Rorelseresultat 1372 1607 1493
Rorelsemarginal, % 7,5 9,1 8,7
Nettotillgangar 5719 4 646 4 498
Avkastning pa nettotillgangar, % 19,2 27,6 25,6
Investeringar 859 587 571
Genomsnittligt antal anstéllda 6 054 6 041 5633
1) Nyckeltalen motsvarar den information Electrolux har rapporterat for segmentet

Utomhusprodukter.
2) Redovisas enligt IFRS.
3) Redovisas enligt standarder och tolkningar utgivna av Redovisningsradet.

Viktigaste Storre tillverk- Storsta
Konsumentprodukter ~ varumarken ningslénder konkurrenter
Nordamerika Husqvarna USA John Deere
Poulan MTD
Weed Eater Stihl
Toro
Ovriga vérlden Husgvarna Sverige Bosch
Jonsered  Storbritannien GGP
Flymo Stihl

Partner

McCulloch




Husqvarna &r en av varldens storsta
tilverkare av tradgéardstraktorer.

Husqvarnas verksamhet och marknad

Konsumentprodukter i Nordamerika

Huvuddelen av koncernens férséljning av konsumentprodukter i
Nordamerika utgdrs av produkter fér massmarknaden under
varumarkena Poulan och Weed Eater samt leveranser till Sears
under deras varuméarke Craftsman. Hogspecificerade produkter
under Husqvarna-varumarket utgér dock en 6kande andel av
forsaliningen. Verksamheten i Nordamerika svarade 2005 for cirka
tva tredjedelar av den totala omsattningen inom Konsument-
produkter.

Marknadsposition

Marknadspositionen ar stark inom framférallt grasklippare, trad-
gardstraktorer, timmare och motorsdgar. Marknadsandelarna
uppskattas till cirka 25-40 % beroende pa produktkategori, med
de hogre andelarna for grasklippare och motorsagar.

Kunder och distribution

Konsumentprodukterna i Nordamerika séljs huvudsakligen genom
stora nationella och regionala, varuhus- och byggmarknadskedjor,
framforallt Sears, men aven Lowe’s, Home Depot och Wal-Mart.

Varuhuskedjan Sears ar Husqvarnas storsta kund. Sears ar
vérldens stdrsta aterforséljare av utomhusprodukter for konsu-
mentmarknaden under varumarket Craftsman och har en mark-
nadsandel i USA pa cirka 30 %.

Koncernen har varit huvudleverantér till Craftsman-varumérket
sedan senare delen av 1980-talet. Leveranserna omfattar bade
hjulburna och handhallna produkter, som t ex tradgardstraktorer,
grésklippare, trimmare, blasare och motorsagar.

Forsaliningen till Sears har visat god tillvéxt Gver ren. Koncer-
nen har kunnat behélla sin stalining som huvudleverantor framst
tack vare ett starkt produktprogram samt hég kostnadseffektivitet
i tilverkningen och i évriga delar av leveranskedjan.

Produktion

Tillverkningen sker vid fyra fabriker i USA. De handhalina produk-
terna tillverkas vid tva enheter i Arkansas, traktorerna i South
Carolina och grasklipparna i Georgia.

Inom koncernen tillverkas ett brett sortiment av
tradgardsprodukter som bl a gréstrimmare.

Koncernen ar ledande i USA inom motorsagar
for konsumenter under varumarkena Poulan,
Poulan Pro och Weed Eater.



Automower, den batteridrivna automatiska grés-
klipparen arbetar helt p& egen hand.

Konsumentprodukter i Ovriga varlden

Koncernen erbjuder ett brett sortiment av bensindrivna och
elektriska produkter inom bade de handhalina och hjulburna
kategorierna.

Verksamheten i Ovriga varlden svarade 2005 ér cirka en
tredjedel av den totala férséljningen av konsumentprodukter.
Huvuddelen av forséljiningen kan hanféras till Vasteuropa dér kon-
cernen sedan lange ar marknadsledande inom elektriska produk-
ter i Storbritannien och Skandinavien under varumarket Flymo.

Koncernen har ocksé en stark marknadsposition for motor-
ségar for konsumentmarknaden under varumarkena Husgvarna,
Partner och McCulloch samt inom tradgardstraktorer under
Husqvarna. Varumarkena Jonsered och Partner har en stark
position inom flera kategorier i Skandinavien.

Forsaliningen av hégspecificerade produkter under
Husgvarna-varumarket har tkat vasentligt under de senaste aren.

Marknadsposition

Koncernens marknadsandelar uppskattas totalt till cirka 10-30 %
beroende pa produktkategori, med de hdgre andelarna inom trad-
gardstraktorer, elektriska grasklippare och motorsagar.

Husqvarnas verksamhet och marknad
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Nya gréasklipparen "easibag” fran Flymo samlar upp och packar gréset i en komposterbar péase.

Kunder och distribution

Knappt hélften av férsaliningen sker genom stora nationella och
internationella varuhus- och byggmarknadskedjor som t ex B&Q,
Carrefour, Bauhaus och K-Rauta. Resterande del sker genom
mindre, fristdende aterforsaljare och den s k servande fack-
handeln, dvs mindre aterforsaljare som aven erbjuder teknisk
service. Produkterna under Husqvarna-varumarket saljs utanfor
Nordamerika uteslutande till den servande fackhandeln, som har
en stark stalining nér det galler hdgspecificerade produkter.

Nér det géller konsumentprodukterna finns en trend mot att
en 6kad andel av distributionen sker genom stdrre varuhuskedjor,
dock nagot svagare &n i Nordamerika. Husgvarnas forsaljning til
dessa kunder har successivt 6kat. Koncernens forséljning till den
servande fackhandeln har dock 6kat snabbare.

Produktion

Tillverkningen av de elektriska produkterna sker huvudsakligen
vid en fabrik i Storbritannien. Darutéver tillverkas bensindrivna
trimmare, motorségar och grésklippare vid en mindre enhet i
Italien. Ovriga produkter tillverkas vid koncernens fabriker i USA
eller av underleverantdrer i Asien.



Husqvarnas verksamhet och marknad

Professionella produkter Nyckeltal”
Inom affarsomradet utvecklas, tillverkas och marknadsférs ett Professionella produkter
brett sortiment av handhalina produkter som t ex motorsagar, Mkr om ej annat anges 20052 20047 2003
rojsagar, grastrimmare och lovblasare samt grasklippare, akgras- Nettoomsattning 10 408 9623 9 596
Klippare och andra hjulburna specialprodukter for skétsel av storre Rorelseresultat 1739 1521 1462
grénomréden. Darutdver ingdr maskiner, diamantverktyg och Rérelsemarginal, % 16,7 15,8 15,2
annan utrustning for kapning av t ex betong och sten samt ett Nettotnlgangalr s 4626 8905 41ir
- ) Avkastning pa nettotillgangar, % 38,4 36,4 35,0
omfattande sortiment av tilloehdr. Investeringar 400 453 350
Omsattningen uppgick 2005 till 10,4 miljarder kronor, mot- Genomsnittligt antal anstélida 5627 5616 5759
svarande 36 % av Husqvarnas totala nettoomsattning. Det 1) Nyckeltalen motsvarar den information Electrolux har rapporterat foér segmentet
genomsnittliga antalet anstéllda uppgick till 5 627. Utomhusprodukter.

2) Redovisas enligt IFRS.

Verksamheten indelas i de tre anvandaromradena SkOg’ Park 3) Redovisas enligt standarder och tolkningar utgivna av Redovisningsradet.

och tradgard samt Byggnadsindustrin.
Anvéandaromradena har olika sésongsmassiga forséljnings-

maénster, dar huvuddelen av forsaliningen for Park och tradgard Viktigaste ~ Storre tillverk- Storsta
) . 2 g Produkter varumarken ningsléander konkurrenter
infaller under forsta halvaret medan huvuddelen av férséljningen
for Skog infaller under andra halvaret. Forséljningen inom anvan- Skogsprodukter ~ Husqvarna Sverige Stinl
daromrade Byggnadsindustrin & mer jamnt fordelad ver aret. r?f)t?rségar och Jonsered
rojségar
Produkter for park Husqgvarna Sverige Stihl, Echo
och tradgard Jonsered USA John Deere
Bluebird Scag
Yazoo/Kees Toro
Produkter for Partner Sverige Saint Gobain
byggnads- och Dimas Belgien Tyrolit
stenindustrierna —  Diamant Boart Spanien  Wheelabrator
kapmaskiner och Portugal
diamantverktyg Grekland
USA

Husqvarna och Jonsered &r tva av
de tre ledande varumérkena pa
varldsmarknaden for professionella
motorsagar.




| produktutbudet ingér &ven ett brett sortiment av
skyddsklader och tilloehdr.

Anvandaromrade Skog

Koncernen tillverkar ett brett sortiment av hégspecificerade motor-
sagar for olika geografiska omraden och klimatférhallanden.
Dessutom ingdr ett sortiment av skogsrojsagar samt tillbehdr som
kedjor, svard, skyddsklader och verktyg.

Produkterna &r utvecklade for anvéndare med héga krav pa
prestanda, héalloarhet och ergonomi och tacker de flesta behov
inom skogsavverkning och skogsvard.

Anvandaromradet Skog svarade 2005 for nastan hélften av
koncernens totala forsaljning av professionella produkter.

Varumarkena ar Husgvarna och Jonsered, varav Husgvarna
svarar for en dominerande andel av férséljiningen. Husqvarna och
Jonsered ar tva av de tre ledande varumarkena for motorsagar pa
varldsmarknaden med en sammanlagd marknadsandel i de
professionella segmenten pa cirka 40 %.

Husqvarnas verksamhet och marknad

En av de nya rojségarna med termostatreglerad handtagsvarme.

Marknad

Mekaniseringen av skogsbruket har inneburit att efterfragan pa
motorségar for professionella anvéndare sedan 1ange minskat pa
de traditionella marknaderna i Nordamerika och Europa. Efter-
frdgan har daremot dkat p& nya marknader i Latinamerika och
Osteuropa. Dessutom har konsumenter i ®kad utstrackning efter-
frdgat hdgspecificerade produkter. Detta har sammantaget inne-
burit att marknaden for professionella motorsagar under de
senaste &ren totalt sett visat en 6kning.

Kunder och distribution

Huvuddelen av férséliningen sker genom egna séljbolag till den
servande fackhandeln. P& mindre marknader sker forsaljiningen via
distributérer. Koncernen ar representerad i mer an 100 l&nder och
saljer totalt genom fler &n 20 000 &terforséljare.

Produktion
Motorsagarna tillverkas vid en storre fabrik i Sverige samt vid en
mindre enhet i Sdo Carlos i Brasilien.



Husqvarnas verksamhet och marknad

HOTEL * -
DE FLORE

Husqvarnas mest kvalificerade Rider for yrkesbruk med drivning pa bade fram- och bakhjul.

Anvandaromrade Park och tradgard

Produktprogrammet inom Park och tradgard omfattar &kbara och
icke-akbara grasklippare samt andra hjulburna produkter speciellt
utvecklade for professionell skotsel av storre gronomraden. Dess-
utom ingar barbara produkter som grastrimmare, hacksaxar och
I6vblasare. Huvuddelen av forséljningen sker under varumérket
Husqgvarna, kompletterat av Jonsered samt Bluebird och
Yazoo/Kees pa ett begransat sortiment i USA.

Husgvarna har successivt under de senaste aren utokat sitt
produktsortiment och sin narvaro inom detta omrade, som under
2005 svarade for knappt en fjardedel av koncernens totala forsalj-
ning av professionella produkter. Ungefér halften av férséliningen
kan hanféras till Nordamerika och resterande del huvudsakligen
till Europa.

Produkterna inom Park och tradgérd kannetecknas av krav
pé prestanda, hallbarhet och komfort. En val fungerande process
och organisation for teknisk service ar ocksa en forutsattning for
framgang inom detta omrade, dar de storre gréasklipparna har ett
prislage pa éver 100 000 kronor.

Marknad
Nordamerika &r den stérsta marknaden for denna typ av produk-
ter, folit av Europa. Tillvaxten &r hdgre an inom konsumentpro-
dukter och drivs av att en tkande andel av bade foretag och
privatpersoner, framst i USA, lagger ut tradgardsskotseln pa
entreprenad. Denna trend forvantas fortsatta under de kommande
aren.

Husqgvarnas marknadsandelar i Nordamerika och Europa
uppskattas till mellan 5-20 % beroende pa produktkategori.

Kunder och distribution
Produkterna distribueras genom dotterbolag och fristdende distri-
butdrer till den servande fackhandeln samt till uthyrningsféretag.

De primara slutkunderna ar:

® Professionella serviceforetag inom tradgardsskotsel i Europa
och USA.

® Kommuner och andra institutioner i Europa.

Produktion
Tillverkningen sker vid en fabrik i Sverige och en i USA.

| produkterna for skétsel av storre gronomraden ingar bl a kantskérare
samt s k Zero-Turn-klippare som kan vanda runt sin egen axel for

maximal atkomlighet och mandvrerbarhet.
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Anvandaromrade Byggnadsindustrin

Produktprogrammet utgérs av maskiner och diamantverktyg for
byggnads- och stenindustrierna, som huvudsakligen séljs under
varumarkena Dimas, Partner, Target och Diamant Boart. Verksam-
heten har byggts upp genom ett antal férvarv sedan slutet av
1990-talet. Husqvarna ar idag totalt sett den stérsta tillverkaren i
varlden inom dessa produktkategorier.

Anvandaromradet Byggnadsindustrin svarade 2005 for
knappt en tredjedel av koncernens totala férséljining av professio-
nella produkter. Huvuddelen av férséljiningen sker i Vasteuropa
och Nordamerika.

Maskinerna omfattar golvsagar, kakel- och tegelsagar, vagg-
och vajersagar, karnborrar med stativ samt motorkapar. Diamant-
verktygen, som ar forbrukningsvaror, ar skarverktyg som kombine-
ras med maskinerna. Husqgvarnas utbud av diamantverktyg inklu-
derar sagklingor, diamantvajrar, borr samt kalibrerings-, slip- och
profilverktyg. Kunder som kdper maskinerna anvander i stor
utstrackning &ven Husqgvarnas diamantverktyg.

Produkterna kénnetecknas av betydande krav pa prestanda,
driftsekonomi och tillforlitighet. Andra viktiga framgangsfaktorer &r
ett brett produktprogram, hég leveransséakerhet och val fungeran-
de support och teknisk service.

Marknad

Forsaliningen till byggnadsindustrin drivs framforallt av underhall
och renovering av vagar och byggnader, utveckling av infrastruktur
samt industriell byggnation. Efterfragan fran stenindustrin drivs av
en allt stérre anvandning av stenmaterial i bostader och kom-

Husgvarnas verksamhet och marknad

mersiella fastigheter. Efterfragan pé utrustning for bearbetning av
sten minskar i Europa men visar totalt sett en 6kning genom
tillvaxt i framforallt Asien och Sydamerika.

Husqvarna uppskattas ha en global marknadsandel pé cirka
13 %. Koncernen ar marknadsledande inom flera produktkate-
gorier i bade Europa och USA.

Kunder och distribution
Produkterna fér byggnadsindustrin séljs huvudsakligen via uthyr-
ningsféretag och specialiserade aterforséljare, men aven direkt till
storre entreprendrer.

Produkterna for stenindustrin séljs nastan uteslutande direkt till
slutkunderna, dvs foretag som bryter och/eller féradlar stenmaterial.

Produktion

Tillverkningen sker huvudsakligen i Sverige, Belgien, Spanien,
Portugal, Grekland och USA. Koncernen har &ven en helagd
fabrik i Kina, som svarar fér en 6kande andel av tillverkningen av
golv- och kakelsagar. Dessutom finns mindre serviceenheter i ett
flertal lander.

Legala fragor och kompletterande information

For en beskrivning av de vésentliga avtal Husgvarna ingatt, inklu-
sive avtalsrelationen mellan Electrolux och Husqvarna med anled-
ning av separationen, samt en beskrivning av de tvister och andra
ansvarsfragor Husgvarna &r involverat i, hénvisas till avsnittet
"Legala fragor och kompletterande information” i prospektet.

Partners nya kapmaskiner har kraftigt sankta emis-
sioner, vibrationer och ljudnivaer.

Dimas Gyro ér ett unikt och flexibelt borrsystem for
anvandning inom byggnadsindustrin.
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Husqgvarna pro forma i sammandrag

Nedanstaende pro forma-redovisning har uppréattats for att illustre-
ra hur den Husqgvarna-koncern, som &r under bildande, skulle
kunna ha sett ut om koncernen hade bildats och kapitalstrukturen
etablerats per den 1 januari 2005 savitt avser resultatrakningen
pro forma respektive den 31 december 2005 fér balansrakningen
pro forma.

Bildandet av nya koncernen

Infér den planerade utdelningen och noteringen av Husqvarna
genomfdrs en omstrukturering av ett antal dotterbolag och affars-
enheter i cirka 40 lander inom Electrolux-koncernen for att bilda
den nya Husqgvarna-koncernen. Nar omstruktureringen &r genom-
ford kommer Husqvarna-koncernen att besté av drygt 60 bolag.

Under perioden september-december 2005 éverférdes
dotterbolag och enheter i ett stort antal lander. Ytterligare dotter-
bolag dverférdes under framst januari 2006 samt, vad avser den
amerikanska verksamheten, fore verkstallandet av utdelningen.

Finansiering av nya koncernen

Eget kapital i Husgvarna-koncernen har dkat genom tillférsel av
verksamheter och kontanta medel. Infor separationen fran
Electrolux kommer Husqgvarna att utnyttja de bindande kreditléften
som erhéllits fran ett antal banker for 6vrig finansiering av verk-
samheten och for att ersétta interna skuld- och fordringsfor-
hallanden.

Resultatrédkning pro forma Nyckeltal
Mkr 2005 2005
Nettoomséttning 28 768 Rorelsemarginal, % 10,0
Kostnad for sélda varor -21109 Nettotillgangar, Mkr 10017
Bruttoresultat 7 659 Avkastning pa nettotillgangar, % 25,2
. Nettoskuld, Mkr 5 300
Ovriga rorelsekostnader -4 788 Skuldsattningsgrad, ggr 1,12
Rorelseresultat 2 871 Nettoskuld/rérelseresultat fore
) . av- och nedskrivningar, ggr 1,4
Finansiella poster, netto 479 Soliditet, % 05.8
Resultat efter finansiella poster 2 392 Antal aktier", st 293 508 749
Skatt 789 Resultat per aktie, kr 5:46
Eget kapital per aktie, kr 16:07
Periodens resultat 1603
1) Antalet aktier &r baserat pa det senast kianda antalet utdelningsberattigade aktier i
Electrolux.
Balansrakning pro forma Definitioner
Mkr 2005 Rérelsemarginal
Materiella anlaggningstillgangar 3846 Rorelseresultat i % av nettoomséttning.
Immateriella anlaggningstillgangar 2182 Nettotilgéngar
Uppskjutna skattefordringar 756 Summa tillgéngar exklusive likvida medel och rantebérande finansiella
Finansiella anlaggningstilgangar 175 fordringar minskat med rorelseskulder, e rantebarande avsattningar och
Varulager m m 6 264 uppskjutna skatteskulder.
Kundfordringar och andra fordringar 3325
Andra omséttningstillgangar 700 Avkastning pa nettotiligangar
Likvida medel 1 000 Rorelseresultat i % av genomsnittliga nettotillgangar.
Summa tillgangar 18 248 Nettoskuld
. Réantebarande skulder minskat med likvida medel och andra finansiella
Eget kapital 4717 il
Langfristiga skulder 7731 figangar.
Kortfristiga skulder 5800 Skuldséttningsgrad
Summa eget kapital och skulder 18 248 Nettoskuld dividerat med eget kapital.
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Soliditet
Eget kapital i % av totala tillgangar.

Resultat per aktie
Periodens resultat dividerat med antalet utdelningsberéttigade aktier.

Eget kapital per aktie
Eget kapital dividerat med antalet utdelningsberattigade aktier.



Electrolux pro forma i sammandrag

Nedan visas en resultatrékning for Electrolux pro forma 2005
samt en balansrakning pro forma per den 31 december 2005.
Pro forma-redovisningen har upprattats for att illustrera hur
Electrolux-koncernen skulle kunnat ha sett ut om Husgvarna-
koncernen hade bildats och delats ut per den 1 januari 2005

Resultatrékning pro forma

Mkr 2005
Nettoomsattning 100 701
Kostnad for sélda varor 77 289
Bruttoresultat 23412
Ovriga rérelsekostnader” 22 467
Rérelseresultat 945
Finansiella poster, netto —248
Resultat efter finansiella poster 697
Skatt -914
Periodens resultat =217
1) Varav jamforelsestérande poster utgdr 2 980 Mkr.

Balansréakning pro forma

Mkr 2005
Materiella anlaggningstillgangar 14776
Immateriella anlaggningstillgangar 3918
Uppskjutna skattefordringar 2194
Derivatinstrument 118
Finansiella anlaggningstillgangar 1766
Varulager mm 12 342
Kundfordringar och andra fordringar 20 944
Andra omsattningstillgangar 4 209
Likvida medel 4043
Summa tillgangar 64 310
Eget kapital 21171
Langfristiga skulder 17 628
Kortfristiga skulder 25 511
Summa eget kapital och skulder 64 310

savitt avser resultatrakningen pro forma respektive per den

31 december 2005 for balansrakningen pro forma. Pro forma-
redovisningen for Electrolux baseras pa den pro forma-redovisning
for Husgvarna som uppréttats i enlighet med vad som anges pa

foregaende sida.

Nyckeltal

Inklusive jamforelse- Exklusive jamforelse-
stérande poster stérande poster
Rorelsemarginal, % 0,9 3,9
Nettotillgangar, Mkr 18 149 22 999
Avkastning pa nettotillgangar, % 5,0 17,6
Nettoskuld, Mkr -2 325 -2 325
Skuldsattningsgrad, ggr -0,1 -0,1

Nettoskuld/rorelseresultat fore
av- och nedskrivningar, ggr -0,6 -0,4
Soliditet, % 32,9 41,9
Antal aktier”, st 293 508 749 293 508 749
Resultat per aktie, kr -0:74 8:88
Eget kapital per aktie, kr 72:13 88:66

1) Antalet aktier &r baserat pa det senast kanda antalet utdelningsberattigade aktier i

Electrolux.
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Husqgvarnas styrelse, revisorer och koncernledning

Lars Westerberg

Borje Ekholm

Styrelse

Lars Westerberg

Styrelseordférande, invald 2006.

Fodd 1948, civ ing, MBA.

Ledamot i erséttningsutskottet.

Ovriga uppdrag/befattningar: VD och koncernchef
samt styrelseledamot i Autoliv Inc. Styrelseleda-
mot i Haldex AB, Plastal Holding AB, Charles
Westerberg & Co AB och Westbarn Invest AB.
Innehav i Electrolux: O aktier.

Bengt Andersson

Styrelseledamot, invald 1991.

Fodd 1944, ing.

VD och koncernchef i Husqvarna sedan 2006
samt chef for Utomhusprodukter och Senior
Executive Vice President i Electrolux sedan 2002.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
KABE AB. Styrelseordférande i Stiftelsen
Hoégskolan i Jonkdping.

Innehav i Electrolux: 4 750 B-aktier, 10 000
optioner.
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Tom Johnstone

Peggy Bruzelius

Styrelseledamot, invald 2006.

Foédd 1949, civ ekon, ekon dr he.

Ledamot i revisionsutskottet.

Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseordférande i
Lancelot Asset Management AB. Vice ordférande
i Electrolux. Styrelseledamot i Axfood AB, Body
Shop International Plc, Naringslivets Bérskommit-
té, Axel Johnson AB, Ratos AB, Scania AB,
Syngenta AG, Kultur och Néringsliv, K&N Service
AB och Handelshdgskoleféreningen.

Innehav i Electrolux: 5 000 B-aktier.

Borje Ekholm
Styrelseledamot, invald 2006.
Fodd 1963, civ ing, MBA.
Ordférande i revisionsutskottet.

Ovriga uppdrag/befattningar: VD och koncernchef

i Investor AB. Styrelseordférande i WM-data AB
och Biotage AB. Styrelseledamot i AB Chalmers
Invest, Greenway Medical Technologies Inc.,
Tessera Technologies Inc. samt uppdrag i flera
dotterbolag till Investor AB.

Innehav i Electrolux: 2 000 B-aktier.

)é%“lll-.ﬁl

Anders Moberg

Tom Johnstone

Styrelseledamot, invald 2006.

Foédd 1955, M.A., Hon. Doc. in B.A.

Ovriga uppdrag/befattningar: VD, koncernchef
och styrelseledamot i AB SKF. Styrelseledamot
i Electrolux.

Innehav i Electrolux: 1 200 B-aktier.

Anders Moberg

Styrelseledamot, invald 2006.

Fédd 1950. Ledamot i ersattningsutskottet.
Ovriga uppdrag/befattningar: VD och koncernchef
i Royal Ahold. Styrelseordférande i Clas Ohlson
AB. Vice ordférande i ICA AB. Styrelseledamot i
DFDS A/S och Velux A/S.

Innehav i Electrolux: Eget: 6 000 B-aktier.
Narstaende: 1 200 B-aktier.



Gun Nilsson

Malin Bjérnberg

Gun Nilsson

Styrelseledamot, invald 2006.

Fodd 1955, civ ekon.

Ledamot i revisionsutskottet.

Ovriga uppdrag/befattningar: Vice VD och vice
koncernchef samt chef fér Koncernutveckling i
Duni AB. Styrelseledamot i Handelsbanken
Fonder AB, SPP Fonder AB, Luftfartsverket,
Svenska Golfférbundet, YRA AB, Lidingd
Golfklubbs Fastighetsaktiebolag, Svenska Golf-
tourerna AB, samt styrelseledamot i dotterbolag
till Duni AB. Suppleant i Art Photo Foundation
Norden AB.

Innehav i Electrolux: O aktier.

Peder Ramel

Styrelseledamot, invald 2006.

Fodd 1955, civ ekon.

Ordférande i ersattningsutskottet.

Ovriga uppdrag/befattningar: VD fér B2Bredband
AB. Styrelseledamot i MACAB AB.

Innehav i Electrolux: O aktier.

Husqvarnas styrelse, revisorer och koncernledning

Peder Ramel

Carita Spangberg

Arbetstagarledaméter

Ordinarie

Annika Ogren

Fodd 1965, LO-representant.

Ovriga uppdrag/befattningar: Ordférande i
IF Metall, Husgvarna. Arbetstagarledamot
i Electrolux.

Innehav i Electrolux: O aktier.

Malin Bjoérnberg

Fodd 1959, PTK-representant.

Ovriga uppdrag/befattningar: Marknadsassistent
i Husgvarna Construction Product Sweden AB.
Arbetstagarledamot i Electrolux. Ordférande i
lokala SIF, Jonsered.

Innehav i Electrolux: 100 B-aktier.

.
ki

Fredrik Wahrborg

Suppleanter

Carita Spangberg

Fodd 1968, LO-representant.

Ovriga uppdrag/befattningar: Vice ordférande i IF
Metall, Husqvarna. Suppleant i Huskvarna Folkets
Park Forening upa.

Innehav i Electrolux: O aktier.

Fredrik Wahrborg

Fodd 1974, PTK-representant.

Ovriga uppdrag/befattningar: Laboratorieingenjor
inom Forskning och Utveckling, Husgvarna.
Ordférande i lokala CF, Husqvarna.

Innehav i Electrolux: O aktier.

Revisorer

Anders Lundin

PricewaterhouseCoopers AB

F6dd 1956. Auktoriserad revisor.

Ledamot av FAR.

Huvudansvarig sedan 2006.

Andra revisionsuppdrag: AarhusKarlshamn,
ASSA ABLOQY, Axis, Bong Ljungdahl, Industri-
varden och S&kl.

Innehav i Electrolux: O aktier.
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Husqvarnas styrelse, revisorer och koncernledning

Bengt Andersson

Asa Stenqvist

Koncernledning

Bengt Andersson

VD och koncernchef 2006

Fodd 1944, ing.

Chef for Utomhusprodukter och Senior Vice
President i Electrolux sedan 2002. Anstalld i
Electrolux 1973.

Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
KABE AB. Styrelseordférande i Stiftelsen Hog-
skolan i Jonkoping.

Innehav i Electrolux: 4 750 B-aktier, 10 000
optioner.

Bo Andreasson

Chef for Skogsprodukter 2002

Vice VD i Husgvarna AB 2006.

Fodd 1951, civ ing. Anstalld i Electrolux 1982.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
Husqgvarna Norge AS. Ledamot i Handelskamma-
ren i Jonkoping. Ledamot i Jonkdpings Narings-
livsférening. Suppleant i Andreasson Musik AB.
Innehav i Electrolux: O aktier, 5 000 optioner.

Robert E. Cook

Chef for Konsumentprodukter Nordamerika 2003
Vice VD i Husgvarna AB 2006.

Fodd 1943, Graduate of Law.

Anstalld i Electrolux 1989.

Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot

i Volvo Trucks North America Inc. och i Mack
Trucks Inc.

Innehav i Electrolux: O aktier, 5 000 optioner.
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Bo Andreasson

Anders Stréby

Olle Wallen

Hans Linnarson

Chef fér Konsumentprodukter Ovriga varlden
2004, samt Professionella produkter for Park och
tradgard 2006

Vice VD i Husgvarna AB 2006.

Fodd 1952, civ ing. Anstalld i Electrolux 1994.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
Beijer Electronics AB. Ordférande i Husgvarna
QOutdoor Products ltalia S.p.A. Styrelseledamot
Husgvarna UK Ltd.

Innehav i Electrolux: 40 B-aktier, 5 000 optioner.

Anders Stréby

Chef for Utrustning for byggnadsindustrin 1996
Vice VD i Husgvarna AB 2006.

Fodd 1958, civ ing. Anstalld i Electrolux 1980.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
Diamant Boart Philippines. Styrelseordférande
och styrelseledamot i flera dotterbolag till
Husgvarna.

Innehav i Electrolux: Eget: O aktier, 45 000 optio-
ner. Narstaende: 3 000 B-aktier.

Bernt Ingman

Chef for koncernstab Ekonomi och Finans 2006
Fodd 1954, civ ekon. Kommer narmast fran
Munters AB som vice VD och ekonomidirektor.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseordférande
i Merpac AB. Styrelseledamot i Schneidler-
foretagen AB.

Innehav i Electrolux: O aktier, O optioner.

Robert E. Cook

Bernt Ingman

Lars Worsge-Petersen

Asa Stenqvist

Chef for koncernstab Information och
Investerarkontakter 2006

Fodd 1947, fil kand, DIHR.

Anstalld i Electrolux 1982.

Ovriga uppdrag/befattningar: —

Innehav i Electrolux: Eget: 710 B-aktier.
Narstédende: 966 B-aktier, 5 000 optioner.

Olle Wallén

Chef for koncernstab Juridik och sekreterare i
Husqvarnas styrelse 2006

Fodd 1953, jur kand. Anstalld i Electrolux 1993.
Ovriga uppdrag/befattningar: Styrelseledamot i
Electrolux Holding B.V.

Innehav i Electrolux: O aktier, 30 000 optioner.

Lars Worsge-Petersen

Chef for koncernstab Personal 2005

Fodd 1958, civ ekon. Anstélld i Electrolux 1994.
Ovriga uppdrag/befattningar: —

Innehav i Electrolux: O aktier, 5 000 optioner.



Husqgvarna-aktien och &garférhallanden

Aktiekapitalet i Husgvarna uppgar till 495 Mkr. Antalet aktier och
fordelningen mellan aktier av serie A respektive serie B kommer

initialt att motsvara antalet utdelningsberéttigade aktier i Electrolux.

Aktier av serie A kommer att berattiga till en rést per aktie och

aktier av serie B till en tiondels rost per aktie. Varje réstberattigad
far rosta for sitt fulla antal aktier utan begrénsning. Varje aktie
medfor lika ratt till vinstutdelning samt till eventuellt Gverskott vid

likvidation.

Nedan visas Husgvarnas aktiedgarstruktur och férdelning péa storleksklasser under antagande av att utdelning till villkoren 1:1 skett per den
31 december 2005, baserat pa information frdn VPC. Agarstrukturen blir initialt densamma som i Electrolux, som har cirka 60 900 aktie-

agare.

Agare Antal A-aktier Antal B-aktier Totalt antal aktier ~ Andel av kapital, % Andel av roster, %
Investor AB 8770771 14 918 100 23 688 871 7,7 26,0
Andra AP-fonden - 11 062 212 11 062 212 3,6 2,8
SHB/SPP fonder - 8 615 961 8 615 961 2,8 2,3
Robur fonder - 7 713 839 7 713 839 2,5 2,0
AFA Forsakring - 5 840 466 5 840 466 1,9 1,5
SEB fonder - 5583170 5583170 1,8 1,5
Alecta pensionsforsakring, dmsesidigt - 5514 922 5514 922 1,8 1,4
Fjarde AP-fonden - 5086 940 5086 940 1,6 1,3
Skandia Liv 139 111 3 668 064 3807 175 1,2 1,3
Forsta AP-fonden - 3 039 534 3 039 534 1,0 0,8
De tio storsta agarna totalt 8 909 882 71 043 208 79 953 090 25,9 40,9
Ovriga externa aktiedgare 592 393 212 553 586 213 145 979 69,0 55,1
Externa aktiedgare totalt 9 502 275 283 596 794 293 099 069" 94,9 96,0

1) Utdelningsberéttigade aktier i Electrolux per 31 december 2005. Darutdver innehade Electrolux 15 821 239 B-aktier, motsvarande 5,1 % av kapitalet per 31 december 2005. Dessa
aktier beréttigar inte till utdelning och har ingen rostratt. Antalet aterkdpta aktier kan komma att férandras pa grund av forséljningar och nya aterkép fram till utdelningsdagen och det
totala antalet aktier i Husqvarna, som anpassas till antalet utdelningsberéattigade aktier i Electrolux, kan darfor komma att awvika fran det i tabellen angivna antalet.

Av det totala aktiekapitalet i Electrolux agdes per den 31 december 2005 cirka 44 % av utlandska placerare. Flertalet av dessa agare har
sina aktier forvaltarregistrerade, vilket innebér att de faktiska &garna inte framgér av informationen fran VPC. De stérre utlandska agarna

redovisas darfor inte i tabellen ovan.

Storleksklasser

Agarfordelning per land

Antal % av antal
Innehav av aktier aktiedgare aktiedgare
1-1 000 53 337 87,5
1 001-10 000 6676 11,0
10 001-20 000 307 0,5
20 001- 536 1,0 Storbritannien
Totalt 60 856 100,0 19
USA
14 %

Ovriga lander

17 %

>

Sverige
56 %
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Riskfaktorer

Ett antal faktorer paverkar och kan komma att pa-
verka verksamheten i Husqvarna. Risker finns be-
tréffande sédana férhallanden som har anknytning till
Husqvarna och séddana som saknar direkt anknytning
till Husqvarna, men som péverkar den bransch dér
Husqvarna &r verksamt.

Nedan ldmnas en férkortad redogoérelse av de riskfaktorer som
beskrivs i prospektet. For en utforligare beskrivning av risk-
faktorerna hanvisas till prospektet.

Risker férenade med branschen och marknaden
Globala ekonomiska forhallanden

En utdragen konjunkturnedgang eller en langvarig nedgang i kon-
sumenternas tillférsikt pa de marknader dar Husqgvarna ar verk-
samt skulle kunna medftra en betydande minskning av efterfra-
gan pa Husqgvarnas produkter och en nedgang i bade branschens
och Husqgvarnas férsaljining.

Konkurrens och prispress

Husqvarna konkurrerar med starka féretag som kan visa sig ha
storre resurser inom vissa omréden och som dérmed kan komma
att ytterligare stérka sina positioner jamfért med Husqgvarna.
Husqgvarna kan tvingas att géra kostnadskréavande omstrukture-
ringar av verksamheten for att kunna havda sig i en tilltagande
konkurrens och vidmakthélla I6nsamheten, genom exempelvis
nedlaggning eller flyttning av produktionsenheter.

Férandringar i materialpriser

Konkurrenssituationen och efterfragan kan vid materialprish6j-
ningar gora det svart for Husqvarna att hoja priserna for att
kompensera for de 6kade kostnaderna. Detta géller i synnerhet
fér konsumentprodukterna.

Strategiska och operationella risker
Vaderpaverkan

Efterfrdgan pa koncernens produkter &r vaderberoende. Oforut-
sedda eller ovanliga véaderforhéllanden i vissa omraden eller regio-
ner kan ha en negativ saval som positiv effekt pa forsaljningen av
koncernens produkter.

Kunder

Husqvarnas kunder avseende Konsumentprodukter utgdrs framst
av stdrre varuhuskedijor, framforallt Sears, men ockséa Lowe'’s,
Home Depot och Wal-Mart i USA och B&Q och Carrefour i
Europa, samt den s k servande fackhandeln, dvs mindre ater-
férséljare som aven erbjuder teknisk service.

Beroendet av ett fatal stora kunder medfor dkad exponering
for affars- och kreditrisker. Om det skulle ske en vasentlig minsk-
ning av orderingéngen fran nadgon av de stora kunderna eller om
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en sadan affarsrelation skulle upphéra eller om koncernen inte
skulle fa full betalning for sina kundfordringar fran en stor kund,
skulle Husgvarna kunna péverkas vasentligen negativt.

Leverantoérer

Husqvarnas tillverkningsprocess ar beroende av externa leveran-
torers tillganglighet och leverans i rétt tid av rdmaterial och kom-
ponenter. Férsenade eller uteblivna leveranser kan fa negativa
folider for produktionen och darmed betydande negativa effekter
pé& koncernen.

Innovation och produktutveckling

Innovation och produktutveckling ar avgoérande faktorer for att
behélla marknadsandelar och varumérkespositioner. Att introdu-
cera nya produkter kréver betydande insatser i forskning och
utveckling, som inte nddvandigtvis leder till framgang.

Tillverkning

Husqvarna bedriver tillverkning och montering vid flera stérre pro-
duktionsanl&ggningar varlden 6ver. Ett langre avbrott i tillverkning
och produktion kan innebéra en negativ paverkan pa koncernens
omséattning och resultat.

Personal och arbetskonflikter

Det kan inte garanteras att Husgvarna inte kommer att behéva
genomfdra uppséagningar framover eller att nyckelpersoner slutar.
Det kan inte heller uteslutas att arbetskonflikter uppstéar t ex i sam-
band med beslutade nedléaggningar eller om Husqvarna véljer att
flytta tillverkning till lagkostnadslander.

Garantikostnader

Husqvarnas verksamhet omfattar alla steg i vardekedjan, dvs
forskning och utveckling, tillverkning, marknadsféring och for-
sélining. Fel i nagon process eller del av vardekedjan skulle kunna
resultera i kvalitetsproblem eller innebara risker med avseende

pa milio, produktsékerhet, arbetssékerhet eller lagar och
bestdmmelser.

Produktansvar

I enlighet med lagstiftning i ménga Iander kan Husgvarna under
vissa omstandigheter tvingas att aterkalla eller aterkopa vissa av
sina produkter. Nya och mer restriktiva regler kan &ven komma att
inforas i framtiden.

Husqgvarna &r ocksa utsatt for produktansvarskrav i fall da
Husqgvarnas produkter pastas ha orsakat skador pa person eller
egendom. Det finns inte nagra garantier for att Husqvarnas for-
sakringsskydd &r tillampligt i enskilda fall eller tillrackligt.

Férvarv och avyttringar

Det finns inga garantier for att Husqvarna framgangsrikt kommer
att kunna integrera verksamheter som forvarvas eller att dessa
efter integrering kommer att prestera som férvantat.



Legala risker och risker relaterade till
offentligrattsliga och andra regleringar

Skatterisker

Husqgvarnas verksamhet, inklusive transaktioner mellan koncern-
bolag, bedrivs i enlighet med bolagets tolkning av géllande skatte-
lagar, skatteavtal och bestdmmelser i de olika berdrda landerna
samt berdrda skattemyndigheters krav. Det kan dock inte gene-
rellt uteslutas att bolagets tolkning av tillampliga lagar, skatteavtal
och bestdmmelser eller av berérda myndigheters tolkning av
dessa eller av administrativ praxis &r felaktig, eller att sddana
regler andras, eventuellt med retroaktiv verkan.

Miljérisker

Med Husqvarnas verksamhet sammanhéanger risker som ar for-
bundna med &gandet och driften av industrifastigheter, sdsom
risken att behdva vidta undersokningar och saneringsatgéarder for
tidigare eller nuvarande miljiopaverkande utslapp. S&dana atgarder
kan féranleda betydande kostnader eller andra ataganden.

Annan utveckling, som strangare krav i lagar och regler inom
milj®, halsa och sékerhet och dkande strikthet i myndigheters
tillampning av dessa, samt skadestandsansprak for person- och
egendomsskador orsakade av miljo-, halso- eller sékerhetsbrister i
Husqgvarnas verksamhet eller av tidigare féroreningar, kan medféra
vites- eller botesforelaggande eller ge upphov till civil- eller straff-
rattsliga atgarder. Sadan utveckling kan ocksa forhindra eller
begransa Husqgvarnas verksamhet.

Immateriella rattigheter

Det ar av stor affarsmassig betydelse att Husgvarnakoncernens
varumarken kan skyddas mot otillbérlig anvandning av konkurren-
ter och att den goodwill som varumérkena forknippas med kan
vidmakthallas. Fér Husgvarnas framtida konkurrensférmaga ar det
av stor vikt att ny teknik och design kan skyddas mot otillbérlig
anvandning av konkurrenter.

Det ar inte sékert att Husgvarnas ansokningar om varumar-
ken, patent och ménster kommer att leda till beviljade rattigheter,
eller om de beviljas, att de ger ett tillfredsstallande skydd som inte
kan kringgés av konkurrenter.

Tvister

Husqgvarna ar inblandat i tvister i den normala affarsverksamheten.
Tvisterna ror bl a produktansvar, pastadda fel i leveranser av varor
och tjanster, patent- och andra réattigheter och andra fragor om
rattigheter och skyldigheter i anslutning till Husqvarnas verksam-
het. S&dana tvister kan visa sig kostsamma och tidskravande och
kan stora den normala verksamheten.

Férsékringsskydd

Husqgvarna beddmer att det férsakringsskydd Husgvarna har
tecknat respektive avser att teckna infér den planerade utdel-
ningen for férutsedda exponeringar &r tillrdckligt. Det kan dock
inte garanteras (1) att Husgvarna i framtiden kommer att vara i
stand att uppréatthalla forsakringsskyddet till godtagbara villkor
eller uppratthalla det dver huvud taget, (2) att framtida krav inte

Riskfaktorer

kommer att dverstiga eller falla utanfér koncernens forsakrings-
skydd via utomstaende forsékringsbolag eller (3) att Husqvarnas
avsattningar for oférsékrade kostnader kommer att vara tillréckliga
for att tacka de slutliga kostnaderna.

Finansiella risker
Valutarisker

Husqvarna ar utsatt for valutarisker och risker som uppstar vid
omrékning av utldndska dotterbolags balans- och resultatrakningar.

Ranterisker

Husqvarna kommer delvis att finansiera sin verksamhet genom
upplaning. Det innebar att en del av bolagets kassafléde kommer
att anvandas till betalningar av rantor p& koncernens skulder, vilket
minskar de medel som &r tillgangliga for Husqvarnas verksamhet
och framtida affarsmajligheter. En framtida rantehdjning kan
komma att 6ka den del av kassaflédet som anvands for rante-
betalningar och fa en negativ paverkan pa Husqgvarnas resultat
och finansiella stéllning.

Framtida kapitalbehov

Det kan inte garanteras att ytterligare kapital kan anskaffas pa
villkor som ar gynnsamma for Husgvarna. Om bolaget misslyckas
med att anskaffa nédvandigt kapital i framtiden kan den fortsatta
verksamheten aventyras.

Risker férenade med innehav av Husqvarna-
aktier och separationen fran Electrolux
Husqvarna-aktien

Aven om ansdkan avses goras for att notera Husgvarna pé O-
listan vid Stockholmsbdérsen kan inga garantier lamnas betréaffande
likviditeten i aktien.

Okade kostnader som fristaende borsnoterat bolag

Fore genomférandet av den planerade utdelningen av aktierna i
Husqvarna &r Husgvarna helagt dotterbolag till ett bérsnoterat
bolag. Som ett bdrsnoterat bolag kommer Husqvarna att péver-
kas av betydande kostnader for juridisk radgivning, redovisning
och sédana 6vriga kostnader som bolaget inte direkt svarat for
tidigare.

Refinansiering av befintliga interna skulder med
externa lan

| samband med eller en kort tid fére separationen kommer
Husqgvarna att refinansiera sin nuvarande koncerninterna skuld

till Electrolux genom finansiering frén externa langivare, framst
genom tva kreditfaciliteter med en sammanlagd ram om 11 miljar-
der kronor. Villkoren fér detta finansieringsarrangemang och even-
tuell framtida skuldsattning kan &lagga Husqvarna diverse restrik-
tioner och krav pa finansiella nyckeltal som kan komma att
begransa Husqgvarnas formaga att dra fordel av forvarvstillfallen
och andra affarsmajligheter.
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Riskfaktorer

Skatterisker

Electrolux har erhallit ett forhandsbesked frén den amerikanska
skattemyndigheten (IRS) avseende den planerade utdelningen av
aktierna i Husgvarna och de omstruktureringsatgarder i USA som
foregar utdelningen. Férhandsbeskedet innebér att ndmnda at-
garder inte medfor beskattning i USA for Electrolux, dess ameri-
kanska dotterbolag och Electrolux amerikanska aktiedgare, forut-
satt att utdelningen av aktierna i Husqvarna har fullbordats senast
den 27 juni 2006. Skulle det visa sig att nagot vasentligt sakfor-
hallande utelamnats eller att lamnade uppgifter pa vilka forhands-
beskedet baserats varit felaktiga eller att ndgot vasentligt atagan-
de som lamnats inte uppfyllts, kan bolagen emellertid inte forlita
sig pé forhandsbeskedet. Dessutom kan vissa framtida handelser,
saval inom som utom Electrolux eller Husqvarnas kontroll, liksom
utomstaendes kdp av aktier i Husqvarna eller Electrolux, innebara
att utdelningen av aktier i Husqvarna och de omstruktureringar i
USA som foregar utdelningen inte blir skattefria for Electrolux
och/eller amerikanska &gare av aktier i Electrolux. Som exempel
pa detta kan namnas om en eller flera personer forvarvar 50 %
eller mer av aktier eller roster i Husqvarna eller i Electrolux.

Electrolux har — som ett av separationsavtalen — ingétt ett
skattefdrdelnings- och garantiavtal med Husqgvarna. Enligt skatte-
fordelningsavtalet har Husqvarna och tva av Husgvarnas ameri-
kanska dotterbolag atagit sig att halla Electrolux och dess
koncernbolag skadesldsa for de skattekostnader som kan
uppkomma i USA i vissa fall. Electrolux ansvarar dock for vissa
skatter som uppkommer till foljd av atgard eller underlatelse av
Electrolux eller dess aktiedgare.
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Om utdelningen av aktier i Husgvarna eller den omstrukture-
ring som foregar utdelningen skulle bli skattepliktig i USA far detta
foljande effekter.

1) Electrolux amerikanska dotterbolag beskattas fér en kapi-
talvinst, motsvarande skillnaden mellan marknadsvérdet pa
aktierna i de amerikanska Husqvarna-bolag som i sam-
band med den amerikanska omstruktureringen har delats
ut till Electrolux och det skattemassiga vérdet pa dessa
aktier. Electrolux har inte Iatit géra en vérdering av aktier-
na, utan har gjort en egen uppskattning av vérdet. Pa
basis darav beréknas att skatten skulle komma att uppgé
till cirka 500 MUSD. Husgvarnas ataganden enligt skatte-
férdelnings- och garantiavtalet omfattar i vissa fall dessa
skatter.

2) Amerikanska agare av aktier i Electrolux beskattas for
erhélina aktier i Husqvarna. Skattekonsekvenserna ar
beroende av varje aktiedgares enskilda situation men
beskattningsunderlaget kan komma att uppga till mark-
nadsvérdet for de erhélina aktierna i Husqvarna. Upp-
komsten av sddana skatter ger dock enligt skattefordel-
nings- och garantiavtalet inte amerikanska aktieagare ratt
att framstélla krav mot Electrolux, Husqvarna eller deras
respektive koncernbolag.

Framtida utdelning ar beroende av flera faktorer

Innehavare av aktier i Husqvarna &r beréttigade till utdelning fran
och med for rakenskapsaret 2006. Storleken péa eventuella framti-
da utdelningar &r beroende av bolagets framtida resultat, finansiel-
la stélining, kassafléden, rérelsekapitalbehov och andra faktorer.



Skattefragor

Utdelningen av aktier i Husgvarna avses ske i enlighet med
Lex ASEA-reglerna, vilket innebér att ndgon omedelbar
beskattning inte uppkommer. Omkostnadsbeloppet for de
aktier i Electrolux som berattigar till utdelningen ska fordelas
mellan dessa aktier och erhéllna aktier i Husgvarna.

Nedan sammanfattas vissa svenska skatteregler som aktualiseras
med anledning av Electrolux utdelning av aktier i Husqvarna for
aktiedgare som har skatterattsligt hemvist i Sverige. Sammanfatt-
ningen &r baserad pa nu géllande lagstiftning och &r endast
avsedd som allméan information.

Nedanstéende redogorelse omfattar inte situationer dér aktier-
na i Electrolux eller Husqvarna innehas som néringsbetingade
andelar eller lagertillgngar i néringsverksamhet eller innehas av
handelsbolag.

Den skattemassiga behandlingen av varje enskild aktiedgare
beror delvis pa dennes speciella situation. Varje aktiedgare bor
darfor radfraga skatteradgivare om de skattekonsekvenser som
utdelningen kan medféra fér dennes del. Aktiedgare utan skatte-
rattsligt hemvist i Sverige uppmanas att lasa skatteavsnittet i
prospektet.

Beskattning vid utdelning av aktier i Husqvarna

Enligt besked fran Skatteverket ar utdelningen av aktier i Husqvarna
undantagen fran beskattning i Sverige med stod av de s k Lex
ASEA-reglerna. Omkostnadsbeloppet for de aktier i Electrolux
som beréttigar till utdelningen ska darfor fordelas mellan dessa
aktier och erhallna aktier i Husgvarna. Fordelningen av omkost-
nadsbeloppet baseras pa den vardeférandring pa aktierna i
Electrolux som uppkommer till féljd av utdelningen av aktier i
Husqvarna. Electrolux kommer att anséka om allmanna rad fran
Skatteverket avseende férdelningen av omkostnadsbeloppet.
Information om Skatteverkets allmanna rad kommer att Idmnas sa
snart som mojligt pa Electrolux, Husqvarnas och Skatteverkets
hemsidor.

Beskattning vid avyttring av aktier i Husqvarna

Vid avyttring av erhalina aktier i Husqvarna utloses kapitalvinstbe-
skattning. Kapitalvinst eller kapitalforlust pd marknadsnoterade
aktier berédknas som skillnaden mellan forsaljiningsersattningen,
efter avdrag for frsaljningsutgifter, och omkostnadsbeloppet.
Omkostnadsbeloppet for de aktier i Husqvarna som erhallits
genom utdelningen bestdms med utgangspunkt i de allmanna rad
som Skatteverket kommer att meddela. Kapitalvinst respektive
kapitalforlust berdknas genom att omkostnadsbeloppet fér samt-
liga aktier i Husgvarna av samma slag och sort sammanlaggs och
beréknas gemensamt med tillampning av genomsnittsmetoden.
Eftersom aktier av serie A och B i Husgvarna kommer att mark-
nadsnoteras far omkostnadsbeloppet alternativt bestammas till
20 % av nettoférsaljningsersattningen enligt schablonmetoden.

Hos fysiska personer beskattas kapitalvinster normalt i
inkomstslaget kapital med 30 % skatt. Uppkommer kapitalforiust
pa marknadsnoterade aktier &r denna fullt avdragsgill mot skatte-
pliktig kapitalvinst samma &r pa aktier och andra marknadsnotera-
de delagarratter utom andelar i investeringsfonder som enbart
innehéller svenska fordringsratter (rantefonder).” Kapitalforlust som
inte kan kvittas pa detta satt ar avdragsgill med 70 % mot annan
inkomst av kapital. Uppkommer underskott i inkomstslaget kapital
medges reduktion fran skatten pa inkomst av tjanst och narings-
verksamhet samt fastighetsskatt. Skattereduktion medges med
30 % av underskott som inte éverstiger 100 000 kronor och med
21 % av resterande del. Underskott kan inte sparas till ett senare
beskattningsar.

Hos aktiebolag beskattas kapitalvinst pa aktier som inte ar
naringsbetingade i inkomstslaget néaringsverksamhet med 28 %
skatt. Avdrag for kapitalforlust pa sédana aktier medges endast
mot skattepliktiga kapitalvinster pé aktier och andra delagarrétter.
Kapitalforlust som inte har kunnat utnyttjas ett visst ar far dras av
mot kapitalvinster pa delégarratter under efterfoliande beskatt-
ningsar utan begransning i tiden.

Beskattning av utdelning fran Husqvarna

Utdelning fran Husqvarna beskattas med 30 % skatt i inkomst-
slaget kapital for fysiska personer och med 28 % skatt i inkomst-
slaget naringsverksamhet for aktiebolag. For fysiska personer
innehalls preliminarskatt med 30 %. Den preliminéra skatten inne-
halls normalt av VPC eller, vid forvaltarregistrerade aktier, av
forvaltaren.

Férmobgenhetsskatt

Aktier noterade pa Stockholmsborsens O-lista & normalt undan-
tagna fran formogenhetsskatt. OMX avser att inféra en gemensam
bdrslista for de nordiska bdérser OMX ager, OMX-listan, som ska
ersatta A- och O-listan. Enligt informationsmaterial fran OMX,
"OMX-listan — Din guide till investeringar i Norden”, férvantas den
nya liststrukturen inte medftra nagra skatterattsliga konsekvenser
utan aktier som tidigare varit noterade pa O-listan forvantas forbli
undantagna fran formodgenhetsskatt. Enligt upplysning fran OMX
har en anstkan om férhandsbesked inlamnats till Skatteratts-
namnden for att f& bekréaftat huruvida denna beddmning &r riktig.

1)  Enligt en lagandring, som tradde i kraft den 1 januari 2008, torde kvittning kunna ske dven mot andra onoterade delagarratter &n aktier (exempelvis teckningsrétter och konvertibler).

Denna andring synes ha varit oavsiktlig och det ar darfor osékert om den kommer att besta.
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e Fragor om utdelningen besvaras pa telefon 020-440 800
e Prospektet kan bestéallas:
— via e-post till electrolux@strd.se
- péa telefon 08-449 89 49

e Prospektet kan ocksa laddas ner fran
Electrolux hemsida www.electrolux.com/ir

[ Electrolux

AB Electrolux (publ)
Postadress

105 45 STOCKHOLM
Besdksadress

S:t Goransgatan 143
Telefon: 08-738 60 00
Telefax: 08-656 44 78

Hemsida: www.electrolux.com

tHusqvarna

Husqgvarna AB (publ)
Postadress

Box 30224

104 25 STOCKHOLM
Besdksadress

S:t Géransgatan 143
Telefon: 036-14 65 00
Telefax: 08-738 64 50




